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2 _EDITORIAL

Arrancamos 2023 com garra e
determinacao, movidos pelos resultados
nas nossas exportacdes que, em 2022,
atingiram um novo maximo histdrico, acima
dos 1.200 milhées de euros. Crescemos em
todos os paises e segmentos de produtos,
mals em valor do que em quantidade, o

que demonstra a potencialidade que a
cortica tem em afirmar-se, cada vez mais,
como uma matéria-prima de alto valor
acrescentado. Este resultado comprova,
mais uma vez, o desempenho extraordinario
de todo o sector da cortica portugués e
coloca, cada vez mais perto, a meta tragada
de atingir os 1.500 milhdes de euros em
exportacoes, em 2030.

Para atingir este objectivo, a APCOR
continua a trabalhar nos mercados
internacionais para a promocao da cortica.
O InterCork, que esta narecta final da

Sua execucao, lancou trés videos de
testemunhos de personalidades do vinho.
Dois testemunhos do maior mercado
vin{cola, a Franca, e um portugués. Todos
eles demonstram a importancia darolha

da cortica na preservacao e evolugao dos
seus vinhos. E um orgulho termos frases
nestes v{deos como ‘ndo imagino vedar

as garrafas de champanhe com outro
material que ndo a cortica” (chef de cave da
Champagne Deutz). Ainda no ambito deste
projecto, promovemaos Uma ac¢ao com a
ViniPortugal, na Prowein. Uma iniciativa
que visou, sobretudo, sensibilizar para a
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Motivacao e empenho
sao as palavras de ordem

Direccao da APCOR

importancia da sustentabilidade, através da
recolha de rolhas em cerca de 150 stands de
produtores portugueses. E com a ideia de
poder utilizar as rolhas noutros produtos de
design, mostrando a circularidade do nosso
sector.

Mas o trabalho faz-se, também,
internamente. E, por isso, neste nimero
damos conta dos ciclos de sensibilizacao
que a APCOR esta a desenvolver dentro

do projecto Corklnov. Dotar as empresas

de informacao e conhecimento para que
elas possam tomar as suas decisoes de
forma mais consciente e fundamentadas

é 0 objectivo deste programa. O primeiro
teve como tema a Nova Legislacdo Laboral e
contou com a equipa da Pragma Advogados.
Duas notas finais para as entidades

da nossa rede associativa: o Cincork

— que completou 38 anos, 0s N0Ss0S
parabéns a casa da formacdo do sector,
para que o trabalho que desenvolvem
continue a contribuir para o aumento

das competéncias dos nossos activos e,
consequentemente, para o aumento da
competitividade de todo o sector; e 0
CTCOR - que langou uma nova identidade
visual, alicercada no compromisso de

fazer evoluir o sector, com a aposta nas
areas de investigacao e desenvolvimento,
ambiental e difusao do conhecimento, com
um papel agregador, em prol do refor¢o das
competéncias das empresas e funcionando
como uma solucao colectiva de alto valor.
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Promocao da cortica
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chega a varios continentes

O PROGRAMA INTERCORK 4 -
PROMOCAQ INTERNACIONAL DA
CORTICA = CONTINUA A LEVAR AS
MENSAGENS DO SECTOR A VARIOS
MERCADOS. O PROGRAMA CONTA
COM UM INVESTIMENTO DE 3,1
MILHOES DE EUROS, APOIADO PELO
COMPETE 2020, PORTUGAL 2020

E UNIAO EUROPEIA -FEDER, E TEM
PREVISTO O SEU TERMINO PARA 1 DE
JUNHO DE 2023.

EUA

Nos EUA, foirealizado um estudo coma Wine.
com no sentido de avaliar arelacdo entre a
cortica e os vinhos de melhor qualidade em
todos os segmentos de preco.

O maior retalhista americano de venda de vi-
nhos online concluiu que quanto mais caro é o
vinho mais provavel é que este sejavedado com
uma rolha de cortica. Pelo contrario, quanto
mais baixo é o preco, maior € a probabilidade
de estar vedado comum vedante artificial. No
entanto, mesmonas categorias mais baixas de
preco, os vinhos que estao melhor pontuados
continuama ter a corticacomo vedante, o que
leva o retalhista a afirmar que qualquer que
seja o segmento de preco a cortica € a mais
usadapelos produtores, quer sejanacategoria
premium, super-premium e {cone (para quali-
dade e preco).

No estado de Nova lorque, o wine.com tinha,
emJulhode 2022, 12.589 vinhos disponivelis,
queincluia 6.596 vinhos com preco acimados
trinta délares (27 euros). Neste segmento,
apenas quatro por cento dos vinhos estavam
vedados com cdpsula de aluminio, mas ne-
nhum deles estava posicionado comamelhor
cotacao.No segmento dos vinhos entre 0s 20
e 30 ddlares (18 e 27 euros), mais de 90 por
cento dos vinhos melhor pontuados estao
vedados com rolha de cortica. Mesmo nos
segmentos mais baixos, a cortica esta em 80
por cento dos vinhos melhor cotados.

Tendo por base esta informacao, pode-se con-
cluir que quanto maior é a qualidade do vinho

emtodos 0s seus segmentos, maior € a proba-

bilidade do produtorvinicolaescolher acortica
paraselar asuagarrafa. Ainformacao também
mostrauma correlagao entre a qualidade per-
cebida e a escolha da cortica; isto indica que
os produtores escolhem a cortica porque ela
é sinonimo de vinho com melhor qualidade. Do
mesmo modo, os dados apurados demanstram
que amelhor decisao paraum consumidor ini-
ciante é escolher umvinho vedado com cortica,
deentre os milhares dispon{veis naprateleira.

CHINA

Na China, a formacao continuaachegar acada
vezmais pessoas. Sherry Weng, uma das forma-
doras, esteve em Taipei, Taiwan, paramais um
workshop sobre acorticadirigidoa 16 pessoas:
importadores e apreciadores de vinho, incluin-
do alunos do Wine and Spirit Education Trust
(WSET).Oeventoteve lugarnodia 11 deMarco.
Acorticaesteve, também, presente noevento
Portugal Week, organizado pela AICEP e pelo

consulado portugués em Xangai. Esta accao
decorreu de 26 de Marco a 02 de Abril, na
Shanghat International Studies University
(SISU), e teve como propdsito dar a conhecer
os produtos portugueses ligados a cultura,
gastronomiae vinho.Para alémde um semina-
riode apresentacao dos produtos, foi possivel
fazer degustacao dos mesmos e, ainda, pro-
mover uma sessao de leituradaobrade Sophia
de Mello Breyner, disponivel em portugués e

chinés. O evento contou com a participacao
de mais de 500 pessoas. @
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APCOR lanca novos videos com
testemunhos de personalidades do vinho

A APCOR lancou mais trés videos de teste-
munho de personalidades do mundo do vinho
francés e portugués. Dirk van der Niepoort, da
Niepoort Vinhaos, Thibault Liger-Belair, daDo-
maine Thibault Liger-Belair, eMichelDavesne,
Chefe de Cave da Champagne Deutz, sao as
figuras que falam da relacao da cortica e do
vinho. Estes videos estdo disponiveis na lin-
gua original, com legendagem em Portugués
elnglés, e podem ser visualizadas no sitio da
APCOR ouno canal do Youtube, emapcortica.
Estas pecas de comunicacao seguem a linha
dos mais de 20 v(deos ja realizados em ante-
riores campanhas e que colocam produtores a
demonstrar aimportanciadarolhade cortica
paraos seus vinhos. Os trés videos contam ja
com cerca de mil visualizacoes.

Os vi{deos estao inseridos no projecto de co-
municacao internacional - InterCork 4 - e séo
apoiados pelo Compete2020, Portugal2020
e Unido Europeia-Feder. @

Michel Davesne

Dirk van der Niepoort

Thibault Liger-Belair
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Exportacoes de cortica atingem novo
recorde com 1.212 milhoes de euros

AS EXPORTACOES PORTUGUESAS
DE CORTICA ATINGIRAM O MELHOR
RESULTADO DE SEMPRE, EM

2022, COM O VALOR RECORDE

DE 1.212 MILHOES DE EUROS, E
UM CRESCIMENTO DE 7,6 POR
CENTO FACE AO ANO ANTERIOR,
REVELAM 0S DADOS DIVULGADOS
PELO INSTITUTO NACIONAL DE
ESTATISTICA (INE).

Sendo o material de referéncia para as gar-
rafas de vinho, a industriavin{cola continuaa
ser umdos maioresresponsaveis pelas expor-
tacoes do sector da cortica, com uma guota
de 74 por cento, e tendo as rolhas de cortiga
atingido um recorde histdrico de quase 900
milhdes de euros, um aumento de cerca de
olto por cento face a 2021. Os materiais de
construcao também garantiram uma subida
de quase cinco por cento, face a 2021, e re-
presentam 24 por cento do total exportado.
Estes nimeros resultam de um crescimento
sustentadonos principais mercados importa-
dores de cortica. A Franca, como maior pro-
dutor mundial de vinho, ¢ o maior importador
da cortica portuguesa, tendo registado um
aumento das importacoes de cerca de 16,4
por cento, conquistando 232 milhdes de euros.
J& os Estados Unidos, que sdo actualmente o

maior consumidor de vinho, mantiveram as
importacdes, ocupando o segundo lugar com
198 milhdes de euros. Espanha surge logo
em terceiro, com 193 milhdes de euros e um
aumento, facea2021,de 17,5por cento, logo
emquartoestdaltaliaque tambémsubiu 16,5
por cento, chegando ao 134 milhdes de euros.
De destacar que as exportacoes de corticaja
representam 3,9 por cento das exportacoes
portuguesas para os EUA e 3,8 por cento das
exportacoes portuguesas para ltalia.

Ao nivel dos produtos, todas as categorias

tiveram desempenhos favoraveis, comas ro-
lhas acrescer 8,4 por cento facea2021,e0s
materiais de construcao asubir 4,7 por cento,
com quase 300 milhdes de euros.

Em 2022, Portugal importou 254 milhdes de
euros, sendo Espanha o seu principal forne-
cedor, com /2,4 por cento.

Mais informacdes podem ser obtidas no
Boletim Estatistico disponivel em https://
www .apcor pt/media-center/noticia/expor-
tacoes-de-cortica-batem-novo-recorde-com-
-12-mil-milhoes-de-euros-em-2022/. @
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CTCOR lanca nova
identidade visual

O Centro Tecnoldgico da Cortica (CTCOR)
apresentou a sua nova identidade visual, no
final do més de Marco. Esta renovacao re-
flete-se num novo logdtipo, que combina um
designsimples erobusto, comumaassinatura
(Evolve. Cork) que é o reflexo da sua missao.
Este novo grafismo estd ja presente na pri-
meiraversao dositio que esta aserrenovado
e que pode ser encontrado em www.ctcor.
com, bem como nas suas redes sociais, como
o0 Facebook e LinkedIn.

OCTCORéaentidade vocacionadaparaincen-
tivar, dinamizar e apoiar afileiradacorticanos
dominios deintervencao técnica, tecnoldgica,
ambiental e de difusao de conhecimento. De-
senvolve um conjunto de projectos, dos quais
se destaca: Gabinete de Apoio a promocéo da
propriedade Industrial, Produtech - solucoes
para a industria de futuro, UPCork, Pense In-
dustria i4.0, CorkSurf, entre outros.

COR

EVOLVE.CORK
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Cincork celebra 38° aniversario

O Centro Protocolar da Industria da Cortica
(Cincork), no @mbito da comemoracao do 38°
aniversario, realizou,nodia 17de Janeiro, acon-
feréncia“Pessoas: Qualificacdes, competéncias
e emprego num novo contexto industrial”.

O evento contou com a apresentacao dos
resultados preliminares do “Diagndstico de
Necessidades de Qualificacées e Competén-
clasnalndustriada Cortica"que esteve acargo
do director do Cincork, Délio Carquejo, e que
deu conta do levantamento realizado junto
do sector sobre as valéncias que as empresas
consideram fundamentais os colaboradores
adquirirem para laborar no sector.

Na iniciativa foram, ainda, promovidos dois
painéis quereuniramdiversas personalidades
e moderados pelo jornalista Daniel Catalao.
Com o tema “Qualificac6es, Competéncias e
Emprego’, o painel teve como intervenientes
opresidente do Conselho Diretivodo Instituto
doEmpregoeFormacao Profissional, |.P. (IEFP),
Domingos Lopes, a presidente do Conselho
Diretivo da Agéncia Nacional para a Qualifi-
cacdo e o Ensino Profissional (ANQEP), Filipa
Henriques de Jesus, e o secretario-geral da

APCOR, Jogo Rui Ferreira.

‘Um novo tempo: o que muda no contexto
organizacional e territorial” fol o mote para
a segunda mesa-redonda que contou com a
presencadosecretdriode Estadodo Trabalho,
Miguel Fontes, o presidente do Conselho Eco-
nomico e Social, Francisco Assis, o presidente
do Municipio de Santa Maria da Feira, Emidio
Sousa, e o CEO da Corticeira Amorim, SGPS,
Anténio Rios de Amorim.

Paraassinalar o aniversario dainstituicao, de-

correu, ainda, a exposicao ‘Cincork - 38 anos
em retrospetiva’, que esteve patente na nave
oficinaldocentro, e foi, também, apresentado
ovideoinstitucional querelataahistdriadeste
centro de formacao.

O evento foi transmitido online através das
plataformas digitais do Cincork, no Face-
boaok (https://www facebook.com/cincork/
videos/706702587699005) e no Youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=1EMn-
g01-hY0). @

Sector reflecte sobre as novas competéncias

profissionais

A APCOR, o Cincork e as empresas da cortica
tém unido esforcos para repensar as novas
competénciasparaosector, numtrabalho que
visaareformulacaodosreferenciais existentes
para a formacao, com vista a actualizacdo do
Catalogo Nacional de Qualificacoes (CNQ).

Dostrabalhosrealizados, e apds o arranque do
projecto que decorreuem 2022, destaca-se o
questiondriorealizadoacercade 90 empresas
e a apresentacao a Agéncia Nacional para a
Qualificacdo e o Ensino Profissional (ANQEP),
de umaproposta de substituicao dosreferen-
clais de nivel 2 por um conjunto de percursos
- conjunto coerente de unidades de formacao;
bemcomo aelaboracdo de doisreferenciais de
nivel 4 (Técnico/a de preparacao de cortica e
Técnico/ade operagoes daindistriadacortica)
e doisnovos referenciais de nivel 5(Técnico/a
Especialistade Gestdo e Producdo - Industria
da Cortica e Técnico/a Especialista em Con-
cecdo, Design e Desenvolvimento - Cortica),

JIIREYE7|
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tendo todas estas propostas sido analisadas
eratificadas.

Para o desenvolvimento dos novos referen-
ciais, o Cincork promoveu uma primeira reuniao
com empresas de aplicacdes de cortiga nao
rolhaparaserefletirsobre onivel 5- Técnico/a
EspecialistaemConcecao, Designe Desenvol-
vimento - Cortica. Este encontro de parcerias

empresariais reuniu empresas, técnicos e es-
pecialistas das diferentes dreas do sector da
cortica que discutiram os contelidos funda-
mentais para os médulos de formacao, tendo
por base as diferentes competéncias que as
empresas identificam como fundamentais para
o desenvolvimento das funcoes na area dos
materiais de construcdo, decoracdo e design. @
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Cortica vai a escola

NO DIA 21 DE MARCO, DIA
INTERNACIONAL DAS FLORESTAS,
A APCOR DESENVOLVEU UMA
ACTIVIDADE DE SENSIBILIZACAO
NA ESCOLA SECUNDARIA DE
ESTARREJA.

Aconvite do professor Manuel Cunha, director
de turmado 12° Ano Profissional no curso de
Técnico de Gestdo e Programacao de Siste-
mas Informaticos, e no ambito dos projectos
de cidadaniadaescolacomotema“Ummundo
paratodos’, e em particular para os 12°Anos
com o mote ‘Desenvolvimento sustentdvel -
Um mundo sustentdvel para todos’, Claudia
Gongalves, do departamento de comunicacao,
foi a escola fazer uma apresentacao sobre
a cortica, da floresta aos produtos finais. A
sessaoreuniuumaturmade 12°eoutrade 8°
ano e contou com cerca de 30 alunos que pu-
deram visualizar um conjunto de videas, bem
como contactar comum conjunto de produtos
e materiais de cortica.

No momento seguinte, os alunos foram leva-
dos para o recreio da escola, onde existem
dois sobreiros de grande porte, alturaem que
se explicou o descorticamento, a época para
o realizar e a mestria que é necessaria ter
para nao danificar a arvore. Ainda no ambito
desta iniciativa, o professor organizou uma
exposi¢aonabibliotecadaescolaonde alunos

e professores foram convidados a disponi-  algumas empresas, a exposicao contou com
bilizar objectos que fossem realizados com  umabicicleta, umapranchade surf eumskate
cortica. Para além disto, e em parceria com com cortica. @

Cortica na Export Home

No dia 03 de Marco, a cortiga esteve presente na Export Home, como tema “A cortica
como material de design”. O mote foi apresentar a cortica como material a usar no

design de produtos e no projecto de interiores, dar a conhecer as caracteristicas
que tornam este material Unico e distinto. Neste /IDF Talk, esteve presente Carlos
Mendonga, da Simpleforms design, e Claudia Pimenta, da APCOR. O evento de
quatro dias, que decorreu na Exponor, em Matosinhos, contou com mais de seis
mil visitantes profissionais, para ver as Ultimas tendéncia do sector mobiliario,
decoracao e design de interiores.
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Corklnov promove encontro
sobre Nova Legislacao Laboral

NO AMBITO DO PROJECTO
CORKINOV, A APCORESTA A
PROMOVER UM CONJUNTO DE
EVENTOS PARA SENSIBILIZACAO

ok ife Se bl e 20

17.MAR
14:00
APCOR

E INFORMACAO DE TEMAS QUE NOVA R
ESTAQ NA ORDEM DO DIA E QUE SAQ LEGISLA ""0 Ricarda Nasdmara
Afergam
RELEVANTES PARA AS EMPRESAS LABORA Pl 4 g dovogacks
[
DO SECTOR. ﬁE:m*:T:
Jolo Rui Ferralra

Oprimeiro encontro teve comomote “ANova festn 2 ol s APCD

Legislacao Laboral” e decorreu no dia 1/ de C-Ol'k.ln\ \") %
Marco, no auditdrio da APYCQR A sessao T £ A
contou com cerca de S0 participantes e teve = TRt e R e W TR e e
como oradores elementos da Pragma Advo-

gados. Assim, o evento contou com presenca
de Ricardo Nascimento, advogado e partner
da Pragma Advogados — exerce advocacia
desde 1999 e € doutoradoem Direito do Tra-
balho, lecciona em cursos de licenciatura e
pos-graduacao em matérias relacionadas
com o direito do trabalho, tendo diversas
publicacbes escritasnestadrea; e de Andreia
Marques que integra o Departamento Labo-
ral daPragmaAdvogados e é licenciada pela
Escola de Direito do Porto da Universidade
CatdlicaPortuguesa e Mestrandaem Direito
do Trabalho, na mesma universidade.

A sessao contou comum momento de exposi-
caosobreasalteracdesalegislacaolaboral,
seguido de um espaco para perguntas e res-
postas, que mereceu aparticipacao activados
colaboradores das empresas que marcaram
presenca na sessao.

As apresentacoes estao disponiveis na drea
reservado do associado da APCOR

Este evento fol organizado no ambito do
projecto Corklnov 2, apoiado pelo Compete
2020, Portugal 2020 e pela Unigo Europeia
- Feder.

A este evento seguir-se-a um sobre as es-
tatisticas disponiveis para 2022, em parce-
ria com o Centro de Estudos de Economia
Aplicada, daUniversidade CatdlicadoPorto,
onde serd apresentado o Boletim Trimestral
referenteaoUltimotrimestre de 2022. Estao,
também, a ser preparados outros temas para
encontros futuros. @
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Recortes de imprensa

Os Ecocentros Mdveis sdo uma das formas mais praticas que Lisboa encontrou para tornar mais
acessivel a recolha selectiva de resf{duos, nomeadamente de pilhas, capsulas de café, CD's e
DVDss, latas, tonners, l@mpadas, rolhas de cortica, entre outros.

Estes trés ecocentros “circulam” por toda a cidade, trés dias por més, em cada uma das fregue-
sias, e comecou a 10 de Janeiro de 2023. A primeira freguesia a recebé-lo foi o Lumiar e teve a
colaboracao dos alunos da Escola Basica N° 1 de Telheiras.

Para consultar os dias e lugares deverd aceder ao s(tio da Camara Municipal de Lisboa para con-
sultar essa informacao.

In, https://lisboasecreta.co/ecocentros-moveis-lisboa/, 11 de Janeiro de 2023

O extrato da cortica faz parte do perfil aro-
matico da Pouvoir ao qual também se junta
dleo de cognac, extracto de carvalho, ambar
com apontamentos de especiarias e rafzes
de vetiver.

Este novo segmento de luxo distingue-se
por ser uma proposta diferenciadora, simul-
taneamente de decoracdo e alta perfumaria
para casa e tem precos que comegam nos
30 euros, para um sabonete, até 600 euros,
parauma vela (todas as pecas sao disponibi-
lizadas com porcelana).
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AHome Cosmetics é anova area de produtos
para casa da Vista Alegre e que aposta em
trés fragrancias para a casa: Innocence, Pou-
voir e Mystere. E uma parceria entre a Vista
Alegre e a perfumista francesa Stéphanie
Bakouche e conta com seis velas, sabonetes
e ambientadores em spray, a que se junta
uma saboneteira em porcelana.

In, https://trendy.pt/2023/04/depois-
dos-texteis-a-vista-alegre-tem-agora-alta-
perfumaria-para-a-casa-com-velas-a-600-
euros/, 05 de Abril de 2023

Acampar ja nao é apenas sinénimo de mon-
tar uma tenda e dormir num saco-cama. A
nova tendéncia chama-se glamping, que &
como quem diz acampar com luxo e conforto
imerso pelanatureza, emdiferentes tipos de
tendas ou bungalows.

O exemplo é o Gaviao Nature Village, loca-
lizado a poucos minutos da praia fluvial do
Alamal e com vista privilegiada para o caste-
lo de Belver, no Alto Alentejo, que nasceu da
vontade de proporcionar aos seus hdspedes
uma experiéncia Unica e diferenciadora, em
contacto permanente com a natureza. Este
turismo convida a desfrutar do melhor que
0 meio ambiente tem para oferecer nos seus
dez cork shelters ecoldgicos revestidos a
cortica, aproveitando os recursos enddégenos
daregiao, ounas 13 tendas glamping equipa-
das e decoradas com mobilidrio ecoldgico e
sustentavel, todas elas equipadas com insta-
lacbes sanitdarias revestidas a cortica.

O Gaviao Nature Village estd inserido nos
oito hectares de terra e permite disfrutar da
paisagem tipica do Alentejo.

In, https://caras.sapo.pt/viagens/2023-01-10-
quer-acampar-com-glamour-e-conforto-no-
meio-da-natureza-nao-perca-estes-7-glamping/,
10 de Janeiro de 2023

Como podem os motociclistas ou motards transportar garrafas de vinho nas suas motas, que
tém diferentes formatos? Este foi o desafio colocado a M&A Creative Agency pela Quinta da
Rede que ao longo de um ano desenvolveu aguele que se apresenta como agora como o pri-
meiro backpack criado e produzido em Portugal, totalmente em cortica reciclada, com aces-
sorios em pele produzidas manualmente. Denominado CPack by N2 Lamego, o projecto con-
siste numa mochila ergonémica, com multiplas funcionalidades, que, mais do que transportar
garrafas, mantém a sua temperatura, j& que a cortica serve de isolante.

In, https://marketeer.sapo.pt/esta-mochila-e-portuguesa-de-cortica-e-foi-feita-para-transportar-
vinho/?photo=1, 17 de Marco de 2023
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AMargan construiu um exemplar Unico do Plus Four para satisfazer um pedido especial. Chama-
-se Spiaggina e converte o modelo britanico num carro de praia, concorrente do Mini Moke. Para
o efeito, o cliente pediu uma capota feita artesanalmente em aluminio forjado e forrada em cou-
ro. Esta dobra-se para cima, como se de asas se tratassem. O couro utilizado na capota € tam-
bém aplicado nos bancos e nos restantes revestimentos do interior totalmente personalizado,
inspirado em carros icénicos de praia das décadas de 1950 e 60. Em combinacao surgem apli-
cac6es em madeira teca. O Spiaggina dispoe, ainda, de bancos traseiros que podem rebater, de
modo a criar uma superficie plana a imitar um deck de um barco, com revestimento em cortica.

In, https://auto-drive.pt/2023/03/11/este-morgan-plus-four-esta-pronto-para-os-dias-de-praia/

11 de Marco de 2023

Chama-se The Float - pode traduzir-se para A
Boia, em portugués - e é uma casa flutuante
que tem a particularidade de ser sustentavel.
Como é que se conseguiu o feito? Produzin-
do-a com recurso a dois materiais naturais e

renovaveis: madeira e cortica.

E num dos canais pitorescos da cidade histdrica
de Leiden, nos Paises Baixos, que se encontra
esta casa sobre a dgua. Foi desenhada pela em-
presa de arquitectura neerlandesa Studio RAP
que seguiu a letra o pedido do cliente de desen-
volver uma habitacéo inovadora e sustentavel.
A The Float foi toda produzida em CLT (cros-
s-laminated-timber), um material feito com
madeira e outros produtos bioldgicos, e este
é visivel nas paredes interiores. Por ter um de-
sign inspirado nos princ(pios do origami, a arte

de dobrar papel, foi possivel utilizar menos
material do que o usado numa estrutura dita
convencional.

De acordo com a empresa, o trabalho de opti-
mizacdo que fizeram permitiu utilizar menos
2000 kg de madeira.

A cortica também ganha destaque nesta casa
flutuante e, por ser um material com uma ori-
gem ecoldgica muito particular - além de bio-
degradavel e reciclavel, pode ser retirada do
sobreiro sem ter de se abater a arvore -, faz
com que a The float tenha uma pegada eco-
l6gica relativamente pequena. O exterior da
estrutura de madeira foi entdo coberto por va-
rias camadas de cortica que ajudam a garantir
o isolamento e a tornar o interior da habitacao
mais confortavel. Os mdédulos neste material
foram todos cortados com laser para garantir
precisao e remates praticamente perfeitos.

No fundo, todo o processo de idealizagdo e pro-
ducdo da The Float teve apenas uma linha-guia,
a sustentabilidade. Com este projeto, o Studio
RAP quer também ajudar a inddstria a investir
mais na arquitectura sustentavel, procurando
novos materiais e métodos de construcéo com
menor impacto para o ambiente.

In, https://www.msn.com/pt-pt/noticias/other/como-se-cria-uma-casa-flutuante-
sustent%c3%alvel/ar-AA18d023?li=BBoPEwE#image=AA18dpsl|17, 04 de Marco de 2023
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AKorko é anova joint venture, que une a Cor-
ticeira Amorim a HAPE, para fabricar brin-
quedos em cortica, uma colecao de objectos
‘seguros, ecoldgicos e naturais’ e com um
balan¢o de carbono negativo.

Para provar que a nova colecdo ‘responde as
preocupacoes ambientais” de pais e educa-
dores e que permite “sensibilizar desde cedo
as criancas para a utilizacdo de materiais
amigos do planeta’ os builing blocks, que,
como o nome indica sao blocos de constru-
céo, foram sujeitos a avaliacao de ciclo de
vida (ACV) conduzida pelo Itecons - Instituto
de Investigacao e Desenvolvimento Tecnold-
gico para a Construcao, Energia, Ambiente e
Sustentabilidade - que permitiu concluir que
0s trés conjuntos disponiveis, de 20, 40 e
60 pecas, tém todos um balango de carbono
negativo.

In, https://www.dinheirovivo.pt/empresas/
korko-a-nova-joint-venture-da-amorim-para-
fabricar-brinquedos-em-cortica-16046772.html,
21 de Marco de2023

A Castelbel criou uma
Saqueta Perfumada
Azulejo Portugués Sen-
cha Verde que ¢é enchida
com cortica 100% por-
tuguesa (uma patente da
empresa) para uma fra-
grancia mais duradoura. Cada saqueta Sencha
Verde vern com uma pratica fita de cetim para
a pendurar no roupeiro ou até no espelho do
seu carro! E, claro, é o complemento perfeito
para viajar nas suas malas. Pode encontrar na
loja da empresa por cerca de nove euros.

In, https://thegentleman.pt/2023/02/castelbel-
azulejo-portugues/ 21 de Fevereiro de 2023
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As capas do Not{cias APCOR continuamaser
desenhadas por ilustradores portugueses
que nos fazem chegar a sua interpretacao
sobreacortica. Adesteniimero é daautoria
de Tiago Albuguerque.

O ilustrador explica, destaforma, o conceito
que desenvolveuneste desenho: “procureire-
presentar nailustracdoaindustriadacortica
num ambiente mais futurista, utilizando for-
mas simples e uma composicao harmoniosa
que remetesse para essa ideia de limpeza,
modernidade e fabricoemsérie”. E continua:
“para o desenvolvimento desta ilustracao
utilizei imagens de referéncia fornecidas
gentilmente pela APCOR, para que a repre-
sentacao fosse o mais fidvel possivel” “A
utilizacdo de poucas cores e cromaticamente
contrastantes, foi propositada para passar,
também, essa ideia de minimalismo/funcio-
,conclui o ilustrador. @

B
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Cortica inspira ilustradores
portugueses

Tiago Miguel Albuquerque
nasceu em Lisboa em 1982. E licenciado em
Artes Plasticas / Escultura pela Faculdade de
Belas Artes de Lisboa e em BD e Ilustragao no
Ar.Co Lisboa. O seu trabalho divide-se entre
|lustracao, Animacao, Banda Desenhada e Mu-
sica. Colabora com diversos jornais e revistas
nacionais, ilustra, também, livros e capas de
discos, e trabalha, frequentemente, para agén-
cias de publicidade.
Em 2008, realizou o filme de animacao “Diério
de uma Inspectora”, com argumento de Jodo
Paulo Cotrim, eleito como melhor filme por-
tugués no Festival Animatu, em Beja; seguido
pelo“My Music”,comargumento de Luisa Costa
Gomes, e “28 de Outubro”, todos eles tiveram o apoio a producdo da Animanostra.
Realiza, mensalmente, cartoons animados para a produtora Spam Cartoon. Como
musico toca com as bandas: Voodoo Marmalade, Soaked Lamb, Bdjoy, Pacas e Muri
Muri; e participou em diversas campanhas publicitdrias com jingles originais como, por
exemplo, “Vacas Felizes”, da Terra Nostra, e “Marcha da Paladin”.

COFLA SA L (France)

LUSOOOPLA Liks |Permugal]

UBILS La [Espapns|
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“Osnossos pilares assentam na qualidade
e sustentabilidade desta importante
matéria-prima”

JOAQUIM CAEIRO, ADMINISTRADOR DA CORTICARTE - ARTE EM CORTICA LDA.

A Corticarte — Arte em Cortica
Lda. foi fundada em 2000 e sur-
gludeumavastaherancados seus
antecessoresnaareade trabalhar
a cortica e do know-how adqui-
rido ao longo de varios anos de
experiéncia. Tudo comecou com
Silvestre Caeiro, ha mais de 50
anos, e foi passando de geracéo
emgeracao até chegar aJoaquim
Silvestre Ging Caeiro, neto do
fundador e actual administrador
daempresa.

As instalactes estao, desde 2000,
naAzaruja, a poucos quilometros
de Evora, e contam, actualmente
com sete colaboradores. O foco
da sua actividade estd na prepa-
racaodacorticaqueutilizampara
fabrico de artigos decorativos e
utilitarios para casa e escritdrio,
rolhas cdénicas para outros usos
que nao para o engarrafamento
de vinho e, também, na venda da
matéria-prima que preparam para
outras empresas do ramo.
"Aempresaestapresente ao longo
detodooprocesso, desde aextra-
caodacorticadaarvore erespec-
tivo tratamento, transformacao e
producao do produto final. Nesta
Ultimafase, o produto final temum
potencialinfinito, podendo trans-
formar-se nos mais improvaveis
objectos, como artigos do quoti-

diano, pessoais ou desportivos e
tem uma capacidade de inovacao
inesgotavel’ afirmaoempresario.
O mercado nacional, principal-
mente as lojas de produtos para
turistas, sao o seu principal ne-
gocio, mas vendem, também, para
todo o mundo, respondendo as
necessidades de clientes que os
contactam."Aprocurados produ-
tos decorticaemlojas dirigidasa
turistas, bem como o ndmero de
lojas, aumentaram muito nos ulti-
mos anos e, por esta via, 0 Nosso
negocio também tem crescido’,
explica Joaquim Caeiro.

“A Corticarte — Arte em Cortica
Lda. posiciona-se no mercado
como uma empresa competitiva

‘A EMPRESA ESTA PRESENTE AO
LONGO DE TODO O PROCESSO,
DESDE A EXTRACAO DA CORTICA DA
ARVORE E RESPECTIVO TRATAMENTO,
TRANSFORMACAQ E PRODUCAQ DO

PRODUTO FINAL

T nk o wan
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Corticarte tem sede na Azaruja, em Evora

e inovadora, com capacidade de
viabilizacao e promocao da cor-
tica, e cujos pilares assentam
na qualidade e sustentabilidade
destaimportante matéria-prima’,
explica o administrador. E conti-
nua:‘embora neste momento nao
tenhamos nenhuma certificacao,
seguimos todos os padroes e re-
quisitos necessarios para ofere-
Cemos 0s Nossos produtos com
toda a qualidade necessaria”.

APCOR como veiculo de
informacao

O administrador da Corticarte
- Arte em Cortica Lda., Joaquim
Caeiro, refere que acompanha “a
actividade da APCOR pelos meios

que estao disponiveis: Noticias
APCOR, comunicados, entre ou-
tros, no sentido de se informar
sobre 0 que estd a acontecer no
sector da cortica” “Somos uma
empresa de pequena dimensao
e nem sempre conseguimos de-
dicar o tempo que desejar(amos,
mas so o facto de saber que a
informacao esta disponivel ja é
umponto positivo’, afirma. Sobre
0 ponto de vista mais sectorial,
Joaquim Caeiro, refere que “sendo
uma pequena empresa temos as
dificuldades e constrangimentos
normais devido anossadimensao,
mas o espirito é positivo e conti-
nuamos no mercado a valorizar e
apromover a cortica’ @

Empresa tem como principal negdcio as lojas para turistas
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AAPCORea ViniPortugalrecolheram mais de
sete mil rolhas de cortica, no @mbito de uma
accaodesensibilizacado paraasustentabilida-
de durante aProWein, uma das maiores feiras
de vinho da Europa, que decorreu em Dussel-
dorf, na Alemanha, entre 19 e 21 de Marco.
A participacdo portuguesa, que esteve pre-
sente sob o mote “Sustain a world of diffe-
rence”, utilizou arecolhaderolhas de cortica
paraalicercar o seu compromisso da susten-
tabilidade na industria do vinho portuguesa.
Para tal, cada um dos 90 stands portugue-
ses, que reuniram mais de 150 produtores
nacionais, recebeu umrecipiente para poder
recolher as suas rolhas de cortica, durante
todo o perfodo da feira.
‘Estaparceriasurgiu de forma muito natural.
A cortica tem uma relacao muito longa e his-
torica com o vinho, ndo sé em Portugal como
em todo o mundo e tem, também, um papel
importantissimo aonivel dasustentabilidade,
pois falamos de um produto natural e amigo
do ambiente. A cortica e o vinho sao, ainda,
aliados indissocidveis e muito enraizados na
culturaportuguesa. Sao produtos que presti-
glameelevamonossopals’, destacafrederico
Falcdo, presidente da ViniPortugal.

As rolhas recolhidas durante os trés dias da
feira, que recebeu mais de 49 mil visitantes
e seis mil produtores de mais de 60 paises
diferentes, serdo agora reutilizadas em Por-
tugal pela designer Irena Ubler, que dedicao

seutrabalhoareutilizacdo de materiais como
a cortica, dando vida a diferentes objectos
decorativos.

“A cortica € 100% natural, renovavel e reci-
clavel, destacando-se, porisso, como a opcao
mais sustentdvel paraumagarrafadevinho. A
possibilidade de nos aliarmos a ViniPortugal
e juntar estes dois produtos que acrescentam
valor ao nosso pafs e que elevam a sua ima-
gemno panorama internacional é, sem duivida,
fundamental. A cortica é um paradigma do
que é um modelo de economia circular e um

excelente exemplo disso € podermos utilizar
as rolhas recolhidas nesta acgdo para criar
uma peca de design que vairepresentar Por-
tugalemMilao’, acrescenta JodoRuiFerreira,
secretario-geral da APCOR.
Apecaqueaartistaaustro-alema criard com
estasrolhas fazparte doprojeto PRIMA —um
laboratdrio experimental que foca na trans-
formacao de materiais ‘residuos’navertente
design de produto, e serd apresentadanaex-
posicéo Isola Design, na Milan Design Week,
entre 18 e 23 de Abril.
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Modal isboa

pelo design de BEHEN

A cortica esteve presente na Moda Lisboa
2023, na coleccao de Joana Duarte, designer
da BEHEN. A estilista trabalhou o tecido de
corticadaempresa Sedacor, associada da AP-
COR, combordados tradicionais, e oresultado
folum conjunto de pegas, como saias, calcas,
casacos, de diferentes cores, presentes na
coleccao feminina e masculina.

Pode consultar toda a colec¢go em https://
modalisboa.pt/modalisboa-core/designers-
-core/behen-fw23/.

O projeto BEHEN foi criado com o proposito
de promover e proteger as artes tradicionais
portuguesas e de mudar a suapercepgao, prin-
cipalmentejunto danovageracdo. Trabalham
com artesaos e bordadeiras de todo o pals,
com foconas técnicas certificadas, emque a
relacado é continua.

A marca fol apresentada na Modalisboa, em
Marco 2020, tendo ganho, no ano seguinte, o
1° prémio de Empreendedorismo Feminino
AWE, atribu(do pela embaixada dos EUA, em
Portugal, e, em 2022, o Globo de Ouro para

me sobre Montado finalista

estival

O primeiro de trés episédios sobre os ter-
ritérios do Montado de Sobro e Cortica,
dedicado as sub-regides do Ribatejo e Alto
Alentejo, foium dos 34 finalistas noimpor-
tante festival de filmes de turismo Japan
World's Tourism Film Festival, no Japao.

Filmado por Filipe Morato Gomes, autor
do blogue de viagens Alma de Viajante e
um dos criadores do projecto Rostos da
Aldeia, o documentério retrata umaviagem
por 10 municipios daregido do Montado de
Sobro e Corticano Ribatejo e Alto Alente-

jo (Almeirim, Avis, Benavente, Chamusca,

Coruche, Crato, Fronteira, Gaviao, Ponte de
Sér e Portalegre), focando-se ndo sé nas

belas paisagens do montado e no patrimé-
nio arquitectdnico, mas, principalmente,
nas suas gentes e tradicoes.

“Estou imensamente feliz e honrado com
estaseleccao, que, acima de tudo, permite
levar o nome de Portugal - e em especial dos
territérios do Montado de Sobro e Cortica-
aum vasto publico espalhado pelos quatro
cantos do mundo”, afirma o blogger.

O Japan World's Tourism Film Festival é
membro do Comité Internacional de Fes-
tivais de Filmes de Turismo (CIFFT) e inte-
gra o Circuito CIFFT, a maior competicao
de filmes publicitarios e promocionais de
turismo do planeta. A 5.2 edi¢do do fes-

Personalidade do Ano na Categoria de Moda,
apresentado na SIC.

‘Ha algum tempo gostar(amos de trabalhar
comcortica, exatamente por ser um material
que consideramos de enarme potencial. Todas
as técnicas com que trabalhamos sao cuida-
dosamente escolhidas de forma a que exista
a tal continuidade de trabalho que vai muito
paraalém de uma estacao/coleccao’, referiu
JoanaDuarte a APCOR, ainda na fase que pre-
cedeu arealizacao da colecgao apresentada
na Modalisboa.

ABEHEN trabalha, ainda, com entidades como
aFundacao AgaKhan Portugal, o Instituto do
Vinho, Bordado e Artesanato da Madeira, o
Centro de Artesanato e Design dos Acores,
bem como a Fundacao Ricardo do Espfrito
Santo Silva, Centro Interpretativo do Tapete
de Arraiolos ediversas entidades e munic(pios
por todo o pals.

Mais informacao sobre o trabalho da BEHEN
pode ser consultado em https://www.insta-
gram.com/behen studio/ @

@

tival japonés contou com a participagao
de 1.418 filmes oriundos de mais de 100
palses, tendo a cerimdnia de entrega de
prémios tido lugar na prefeitura de Shiga,
no Japao.

De registar que o projecto Rostos de
Aldeia tem uma secgao dedicada a Coru-
che, onde é possivel visualizar o filme em
questao, e ainda, varios artigos da autoria
da jornalista Luisa Pinto, outro membro
da equipa, sobre a regido, o que fazer e
testemunhos das pessoas que trabalham
no montado. Pode aceder a esta seccao
em https://www.rostosdaaldeia.pt/san-
tarem/coruche/.
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Rolhas dao vida a objectos de design

Recap € o nome da peca da autoria de Ire-
na Ubler que esteve em exposicéo, de 21 de
Marco a 18de Abril, naFabricaFeatures, loja
Benetton, Chiado, Lisboa.

E feitacom tampas de garrafas e cortica, pro-
veniente derolhas devinhoepd de aglomera-
do puro expandido, resultante da fabricacao
de pegas com CNC.

Estafoiumadas varias obras que deucorpoa
exposicao ‘PortugalaCores’, organizadapela
Associacao Portuguesada Cor, paraassinalar
o Dia Internacional da Cor que decorreu dia
31 de Marco.

A Recap € uma peca experimental que faz
parte do projeto PRIMA (desenvolvido no
ambito da candidatura Aveiro 2027/ - Capital
Europeia da Cultura), um laboratdrio expe-
rimental que se foca na transformacao de
res(duos navertente de designde produto. O
objetivo € criar novas aplicacoes paraosre-
s{duos de plastico, ceramica, corticae papel

-materiais que se encontramno territorio de
Aveiro. Apeca foiproduzida comas maquinas
daPrecious Plastic Portugal e com apoio do
OPOLAB, Porto.

Adesigner austro-alemaé, ainda, aautorada
marca COMO - corticamodular - e desenvolve
pecasemcortica, comdiferentes tamanhos e
formas, que dao origem a mobiliario.

APCOR associa-se ao QSP SUMMIT

A APCOR associa-se, uma vez mais, ao QSP
SUMMIT e disponibiliza condicdes especiais
de inscricéo para os seus associados: 5% de
descontoem todos os passes, acumulavel com
o Early Bird Ticket.

0 QSP SUMMIT, uma das mais relevantes
conferéncias de management e marketing
daEuropanaactualidade eumareferénciain-
contornavel paragestores e profissionais de
qualquer drea, realizardasua 16%edicaoentre
27e29deJunho,nakExponor, emMatosinhos.
“Shaping the Future Leadership”’serd o grande
mote de 2023.Nomes como Gary Hamel (con-
siderado o maior especialista em Estratégia
pelo The Economist e um inovador em gestao
pelo Financial Times), John Bercow (anterior
Membro do Parlamento Britanico e Presidente

Ff)
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EHAPING THE FUTURE LEADERSHIP
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da Cémarados Comuns do Reino Unido), entre
muitos outros que témvindo a ser revelados,
irao abordar os principais desafios que a li-
deranca global de hoje enfrenta, no sentido
de promaover insights e ajudar todos os pro-
fissionais a superar os maiores desafios nas
suas organizacoes.

Para esta 162 edicao, o QSP SUMMIT espera
receber mais de trés mil participantes e mais
de60oradores. Adreade exposicaoird contar
commais de 120 marcas, motivadas a activar
e criar experiéncias derelevo.

Paramais informacdes, pode consultar ositio
oficial do evento em www.gspsummit.pt.
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0 Modulo EXTRA do AonTakeCare coloca & disposicao
das empresas um pacote de coberturas e servicos de
assisténcia destinados aos colaboradores das empresas,
para estarem mais protegidos.

Cobertura Covid-19

Subsidio diario em caso de internamento
Assisténcia a pessoa segura

mais informacées: marketing@aon.pt
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APCOR nos media

A APCORTEM VINDO A MARCAR Gréfico 1 - Artigos com referéncia a APCOR nos media nacionais em 2022

PRESENCA NOS MEDIA NACIONALIS,
COM O OBJECTIVO DE INFORMAR E
PROMOVER A CORTICA E OS SEUS
PRODUTOS.

Surgiram mais de 131 artigos nos media
nacionais com referéncia directa a APCOR
(gréfico 1), ,em2022, das quais se pode desta-
car as entrevistas do secretario-geral da AP-
COR, Jodo Rui Ferreira, aos seguintes meios:
Tudo é Economia e Sociedade Civil, da RTP,

CNN Sabado, telejornal da TVIe SIC, e, ainda,
arevista Exame. === |nternet === Jornais Televisao === Revistas Radio

Alinternet foi o principal canal de divulgacao
dainformacao, com 91 artigos, seguido pelos
jornais, com 25 noticias e a televisdo, com

nove pecas.
J& no primeiro trimestre de 2023, a APCOR Grafico 2 - Artigos com referéncia a APCOR nos media nacinais no 1° trimestre
continuou a ser abordadanos medianacionais, de 2023

com principal destaque para a Antena 1, RTP
e Jornal de Negdcios, com uma entrevista ao
secretario-geral, conduzida por Rosario Lira
(Antenal)eHugoNeutel (Jornal de Negdcios).
Em cercadeumahora, o dirigente associativo
lancou os dados das exportacdes de cortica
para 2022 e falou dos desafios que o sector
enfrente nos préximos anos, para, continua-
mente, acrescentar valor a cortica.

Ainda sobre o tema das exportacoes, a cortica
esteve presente em pecas da SIC e da RTP.
Este e outros temas deram espago a mais de
61 noticias comreferénciaa APCOR, nos me-
dia, no primeiro trimestre de 2023 (grafico 2).
De registar, ainda, que o nimero de pegas
nos media, com referéncia a APCOR, tem au-
mentando (gréfico 3), de forma progressiva
e consistente. @

=== |nternet === Jornais Televisao

Grafico 3 - Evolucao do nr° de artigos publicados nos media nacionais com

referénciaa APCOR
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